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LA COPADEL MUNDO DEL IMPACTO POSITIVO




Impact Social Cup

Ellugarparatodas
las empresas, emprendedores v personas
gue estan cambiando el mundo



@ IMPACT SOCIAL CUP 2026

;Para que hacemos

|0 gue hacemos?

Crearreferentes Impulsar Conectar
positivos proyectosy empresas aempresas,
paralasnuevas gue mejoranelmundo emprendedores,

universidadesy
socledadenunmismo
movimiento

generaciones




Y ESCUDERIAS

8 escuderias, 8 retos globales,
8 formas de mejorar el mundo

Cadaunaabanderadaporunagranempresay unfondo de inversion
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Una copaconunformato
pionero a nivel mundial,




< NOVIEMBRE Y DICIEMBRE 2026 >
Fase de

Impact Training

Formaciones paratodos|os
proyectos participantes dela
copa.

Impact Campus

Convivencias para grupos de

100 emprendedores, fondos de
inversionesy organizacioneslocales
en 3 zonas rurales de Espana.

Anuncio de los
48 semifinalistas

Encuentro presencial de todo el
ecosistema de Impact Social Cup,
600+ asistentes.




- < FEBRERO-MARZO 2027 >

Fase de
48 proyectos semifinalistas, 6 por escuderia
Sem Zﬁndles 8 Semifinales tematicas celebradas enla sede de cadapartner

Desarrollo econdmico
reduccion de desigualdades
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Transformacion social
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COMUNIDADES SOSTENIBLES
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Gran Final
Impact Social Cup

Impact House
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@ Los 8 finalistas viajaran a Los Valles Pasiegos para Madrid como sede dela 5000+ asistentes +
conviviry preparar La Gran Final Q CopadelMundo del impacto positivo streaming nacional
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200.000€

EN PREMIOS EN METALICO

Repartidos entre emprendedores,
k autonomosy PYMEs J




3% ASISTENTES

6.500+

asistentes presenciales

entre todos nuestros eventos




@ ASISTENTES 2025

Asistentes al evento
delafinal 2025

36.1%

Corporates 17.5%

Startups 15.7%

Centros educativos 14.9%
Fundaciones 6.5%

Hubs de emprendimiento 5.0%
Fondos de inversion 2.1%
Instituciones 2.1%

2984

bersonas

CRECIMIENTO 363% VS 2024

47.49%

de los asistentesvinieron de
organizacionesy empresas,
gue movilizaron a sus comunidades.

139

comunidades
diferentes



@ PARTICIPANTES

/66

proyectos participantes




@ PARTICIPANTES 2025 1 1 1

Proyectos Inscripciones
partictpantes en 2025

CRECIMIENTO 215% VS 2024

. Comunidad de Madrid

. Cataluna
‘ Comunidad Valenciana

pym e . Andalucia

‘ Pais Vasco
CastillayLedn

Galicia

emprendedor

Asturias

. Baleares
‘ Canarias

. Regién de Murcia

. Aragon

. Cantabria
. Castilla-LaMancha
. Extremadura

Navarra
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Proyectos presentados por Proyectos presentados por Conrepresentacionde
escuderia lipo de organizacion 16 Comunidades Aulonomas

startup
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La mayorredde
impacto positivo

+80

organizaciones
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Inversién con valores
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Que opinan de nosotros
nuestros paritners
y participantes




nuestros
paritners
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El corazonreal de Impact Social Cup es Fue un flechazo, los valores ylavision dela Hemos visto frescura, ganas de cambiar
crearreferentesrealesy proyectos que copa coinciden al100% como Iberdrola cosas de verdad en el mundo empresarial en
cambien elmundo, y nosotros teniamos quiere transformar el mundo” Espana. Teniamos que estar aqui.”
que estar ahi”
Cristina Alvarez ( Monica Oviedo & Irene Schiavon Alejandro Fernandez
(‘ Iberdrcla Desarrollo Sostenible Iberdrola C ILUNION Director corporativo ILUNION

NS Santander Directora de Tecnologiay
Digital Services Operaciones en Santander Espana
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La Impact Social Cup nos impulsé como
nunca: nos dio visibilidad, conexiones
clave y la confianza de que nuestro
modelo funciona.”

Juan Carlos Pérez
Cofundadory CEO Aldealista
GanadorImpact Social Cup 2025

[ TESTIMONIOS

NUuestros

partictpantes

rte y recuperar e\

' §

Nos hizo ver nuestro proyecto con nuevos
0jos, nosretd acrecerynos conecto con
una comunidad que comparte el mismo
sueno: cambiar el mundo con proposito.”

SaraRecalde

a yOI‘SIO Cofundadoray CEQO Yorsio

Semifinalista 2025

' §

Impact Social Cup ha elevado alos
emprendedores como nunca nadie antes lo
habia hecho. Nos danvoz, importancia,y
oportunidades porelcamino.”

Paloma Martin
/llﬁ‘\ Cofundadoray CEO TRIBBU

Semifinalista 2025



Nuestros
provectos
premiados



Conecta personascon
entornosrurales, rehabilitando
viviendasy generando empleo
paraimpulsarlarepoblacion.
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SALLD
Y BIEVESTAR < ALICIA MARTINEZ >
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Monitoriza entiemporea
cerebro paraminimizare
impacto devastadordel

del

CTUS.

¢

O)nclusion Social

GDiversidad

< MANEL ALCAIDE )'

Tecnologia para que personas
sordas o con pérdida auditiva
reciban alertasvisuales o
sensoriales.

2025
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Elimina el residuo plastico
transformandolo en materias primas
sostenibles como hidrogeno,
nuevos plasticos o combustibles
sinteticos.



Lupainteligente que convierte
texto envozalinstante,
facilitandolalectura apersonas
conbajavision

Conecta a profesionales urbanos

conpueblos através de estancias
de teletrabajoinmersivas en
comunidadeslocales

Combina nutricion deportiva de
élite contecnologia que
personaliza planes alimenticios

segundatosreales del deportista.

Democratizala saludvisual a
traves de experiencias inmersivas
paradetectaryentrenar
disfuncionesvisuales.



Vision a
futuro




Vision a futuro
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Madrid Arena Madrid Arena Movistar Arena Santiago Bernabeéu
88 3.000asistentes 88 5.000asistentes 88 10.000asistentes a8 60.000asistentes
k @ 441 participantes j & @ +7.500 participantes j k @ +15.000 participantes j & @ +30.000 participantes j
® ® ® @

2025 2026-2027 2028-2029 2030-2031



Convirtamos juntos
a Espanaenila
capital mundial

delimpacto positivo




~ Llevando el
impacto POSItIVO
alomasalto




